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1. Celei podstawy dziatan komunikacyjnych

Lokalna Strategia Rozwoju na lata 2023-2027 dla LGD Czarnoziem na Soli zostata przygotowywana przy czynnym udziale lokalnej spotecznosci.
Dla maksymalizacji partycypacji wszystkich interesariuszy LGD ustalono plan komunikacji, ktéry ma wspomagac¢ proces wdrazania LSR poprzez
skuteczng informacje o dziataniach Stowarzyszenia oraz tworzy¢ wsréd potencjalnych beneficjentéw (w tym mieszkancéw obszaru) pozytywny Klimat
zwigzany z korzystaniem z funduszy europejskich. Podstawg opracowania planu byly bogate doswiadczenia zdobyte w poprzednich okresach
programowania oraz wnioski wyciggniete z analizy wczesniejszych dziatan komunikacyjnych.

Jako priorytet ustalono dopasowanie odpowiednich narzedzi komunikacyjnych do potencjalnych adresatéw, poniewaz w tym aspekcie
zdiagnozowano bardzo rézne potrzeby, wsréd poszczegolnych grup odbiorcow. Jak dowodzg wnioski z realizacji badan ewaluacyjnych (zewnetrznych i
wewnetrznych) w ramach LSR na lata 2014-2020, tendencje demograficzne i postepujgca cyfryzacja zycia spotecznego wymuszajg stosowanie srodkow
przekazu elektronicznego, przy jednoczesnym podtrzymaniu dziatah bezposrednich (w szczegoélnosci rozméw, spotkan, szkolen).

Wszystkie dziatania komunikacyjne, poprzez zaplanowang réznorodnos¢, majg wzbudzi¢ zainteresowanie lokalnej spotecznosci, zwiekszy¢
swiadomos$¢ dotyczgcg LGD oraz projektow realizowanych ze srodkéw LSR, jak rowniez zmotywowacé beneficjentéw, potencjalnych beneficjentéw i
mieszkancow do sktadania wlasnych wnioskéw. Dzieki temu zwiekszy sie liczba realizowanych projektow, co z kolei podniesie atrakcyjnos¢ obszaru
dziatania LGD.

Aby utatwic¢ i usystematyzowac prace oraz oceni¢ pézniejsze efekty dziatarn komunikacyjnych wypracowano trzy komplementarne cele. Za cel gtéwny
uznano: Rozpowszechnianie informacji o przeprowadzanych konkursach, zasadach przyznawania pomocy, kryteriach oceny i zasadach wyboru operacji
przez LGD (C1). Wydzielono rowniez cele uzupetniajgce: Rozpowszechnianie informacji o funkcjonowaniu i dziatalnosci LGD (C2) oraz
Rozpowszechnianie informaciji o postepach we wdrazaniu LSR z prezentacjg dobrych praktyk (C3).

2. Grupy docelowe oraz dziatania komunikacyjne i stosowane srodki przekazu

Z uwagi na bardzo zréznicowany charakter partnerstwa, jako podstawowe grupy docelowe wyodrebniono:
e Lokalnych liderow m.in. sottyséw, radnych gmin, powiatéw, wojewédztwa;
e Instytucje kulturalne i edukacyjne majgce siedzibe lub oddziat na obszarze LSR m.in. biblioteki, domy kultury, szkoty, uniwersytety trzeciego
wieku;
e Organizacje pozarzgdowe majgce siedzibe lub oddziat na terenie objetym LSR (w szczegdlnosci skupiajgce mtodziez i senioréw) m.in. kota
gospodyn wiejskich, ochotnicze straze pozarne, kluby sportowe;
e Inni partnerzy instytucjonalni tj. instytucje dziatajgce na rzecz oséb w niekorzystnej sytuacji spotecznej m.in. osrodki pomocy spotecznej, parafie,
warsztaty terapii zajeciowej itp.;
e Mieszkancy obszaru LSR;
e Przedsiebiorcy majgcy siedzibe lub oddziat na obszarze objetym LSR.
Bazujgc na wyodrebnionych grupach odbiorcow planu komunikacji przygotowano adekwatny wykaz dziatah przewidywanych na rzecz zaspokojenia ich
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potrzeb, ze wskazaniem $rodkéw przekazu dla maksymalizacji skutecznosci efektu komunikacyjnego. Wskazano takze bezposrednio cele, jakie realizujg

poszczegolne dziatania.

Dziatania komunikacyjne
i zastosowane srodki przekazu

Cele, ktoérych
realizacje wspiera
dziatanie
komunikacyjne

Wskazowki realizacyjne

Mailing dorazny

C1,C2,C3

Prowadzenie bazy lokalnych partneréw, do ktoérych kierowane sg informacije o
konkursach, konsultacjach spotecznych oraz wydarzeniach organizowanych
przez LGD. Krétka forma komunikacji, zawierajgca syntetyczng informacije;

Ze wzgledu na planowang wysytke newslettera mieszkancy obszaru LSR nie

bedg stanowi¢ odrebnej grupy na liscie mailingowej. Bazujgc na wypracowanych
formach komunikacji — informacje kierowane do mieszkancow najskuteczniej
docierajg poprzez portale gminne, nie powodujgc tym samym poczucia
spamowania poczty poszczegoélnych oséb fizycznych.

Newsletter

C1,C2,C3

Publikacja ztozona, prezentujgca dziatalno$¢ LGD w ujeciu okresowymi;
Odmiennie, jak w przypadku list mailingowych, wysytka newslettera prowadzona
bedzie bezposrednio do wszystkich grup docelowych, po wczesniejszym
uzyskaniu ich aprobaty na przesytanie publikacji.

Wydarzenie otwarte (wlasne)

C1,C2,C3

Organizowanie, przynajmniej raz w roku otwartego wydarzenia (np. festynu,
konferenciji, rajdu rowerowego, konkursu kulinarnego, sptywu kajakowego itp.,
takze jako elementu szerszej kampanii) dla spotecznosci z terenu LSR, podczas
ktérego LGD m.in. przedstawi swoje dotychczasowe dziatania oraz wsparcie,
ktérego udzielito, jak rowniez poinformuje o rocznym harmonogramie ogtaszania
konkurséw.

Mobilny Punkt Informacyjny PLKS
(MPI)
tj. stoisko informacyjno-animacyjne
(na wydarzenia wiasne i inne,
realizowane przez partnerow i
cztonkéw LGD na terenie
wojewoddztwa kujawsko-pomorskiego)

C1

LGD w trakcie wydarzenia wlasnego oraz w czasie innych wydarzen,
realizowanych przez podmioty cztonkowskie i inne podmioty zainteresowane
wspotpraca, dziatajgce na rzecz spotecznosci lokalnej, zorganizuje MPI (stoisko
informacyjno-animacyjne), oznakowane rollupem lub x-banerem o wymiarach
100x200 (wg wizualizacji ZW), na ktorym kazdy z uczestnikdw wydarzenia, obok
skorzystania z oferty animacyjnej, bedzie miat mozliwos¢ uzyskania informacji
dotyczacych wsparcia wiasnych przedsiewzie¢ ze srodkéw LSR.

Forum generalne LGD

C1,C2,C3

LGD raz w roku organizowac¢ bedzie forum generalne, na ktére zaproszeni
zostang uczestnicy spotkan informacyjno-konsultacyjnych organizowanych w
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gminach oraz zainteresowanych sotectwach i innych przedstawicieli grup

docelowych dziatan komunikacyjnych i inni lokalni partnerzy, dziatajgcy w

obszarze spotecznym i gospodarczym.

Podczas forum LGD przedstawi wnioski, pomysty i potrzeby zgtoszone podczas
spotkan gminnych. W trakcie wydarzenia mogg zosta¢ zebrane takze nowe
potrzeby, na ktére odpowiedz stanowi¢ moze LSR. Przedmiotem konsultaciji

bedzie takze sposéb premiowania projektéw (kryteria oceny i wyboru operaciji)

stosowany przez LGD.

Efekt forum stanowi¢ bedzie zbiorczy raport LGD zawierajgcy analize wnioskow
zebranych w czasie spotkan oraz ewentualne rekomendacje. Dokument
przekazany zostanie do WKRLKS UMWK-P, celem akceptacji przez ZW.

O terminie i miejscu planowanego spotkania zostanie powiadomiony ZWK-P

LGD raz w roku organizowaé bedzie otwarte spotkania informacyjno-

Gminne spotkania informacyjno-
konsultacyjne dla grup docelowych

C1, C2

konsultacyjne z przedstawicielami grup docelowych dziatah komunikacyjnych
w kazdej gminie. Podczas spotkania LGD przedstawi roczny harmonogram
ogtaszania konkurséw, poinformuje o zasadach ich przeprowadzenia oraz
zasiegnie informacji o potrzebach i oczekiwaniach mieszkancow gminy. Na forum
identyfikowane bedg pomysty, ktore zrealizowa¢ bedzie mozna w ramach
konkurséw planowanych do ogtoszenia w danym okresie.
Z kazdego zrealizowanego spotkania sporzgdzony bedzie przez LGD raport
zawierajgcy zgtoszone przez uczestnikdw pomysty i potrzeby mogace zostac
sfinalizowane w ramach LSR (najistotniejsze elementy raportu odzwierciedlac
bedzie raport z forum generalnego).
O terminie i miejscu planowanego spotkania zostanie powiadomiony ZWK-P.

Spotkania soteckie w gminach
obszaru LSR

C1,C2

LGD przygotuje materiaty informacyjne na spotkania soteckie organizowane
przez jednostki samorzadu terytorialnego w przynalezgcych doh sotectwach,
zawierajgce min. opis zakreséw wsparcia przewidywanych w LSR i informacje o
planowanych terminach konkursow.

W miare zgtaszanych potrzeb i mozliwosci — przedstawiciel LGD uczestniczyt
bedzie w spotkaniach w zainteresowanych sotectwach.

Bezptatne szkolenia dla potencjalnych
wnioskodawcow

C1

LGD organizowac bedzie bezptatne szkolenia w zakresie zasad przyznawania
pomocy i/lub wypetniania wniosku o przyznanie pomocy/powierzenie grantu, ktore
odbywac sie bedg przed ogtoszeniem kazdego naboru lub w trakcie trwania

ogtoszenia.
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LGD przewiduje mozliwos¢ organizacji szkolen, ktére swojg tematykg (zakresem)
beda obejmowac wiecej niz jeden nabdr.

Kampania informacyjna na stronie
internetowej LGD

C1,C2,C3

LGD prowadzi¢ bedzie strone internetowg, opracowang zgodnie ze stworzonym i
przekazanym przez ZWK-P interfejsem (layoutem). Strona ta bedzie na biezgco
aktualizowana, tak aby zapewniony zostat dostep do nastepujgcych informaciji:

1. Harmonogram naboréw wnioskow o wsparcie - roczny.

2. Nabory wnioskéw (biezace i archiwalne) Pogrupowane zakresami lub
uszeregowane chronologicznie. W ramach danego naboru podane bedag
minimum nastepujace informacje:

- ogtoszenie wraz z regulaminem i wszystkimi zatgcznikami do ogtoszenia
- lista operacji/grantéw wybranych wraz z uchwalg zatwierdzajgcg liste,

- protokoty z posiedzen organu decyzyjnego
- informacja o rozpatrzonych protestach wraz z protokotami organu decyzyjnego i
podjetymi uchwatami
- zmiany wprowadzone do ogtoszenia o naborze
- komunikaty (przy dodawaniu na strone poszczegodlnych informacji widoczna
data publikaciji)

3. Dobre praktyki:

- informacja o wszystkich zrealizowanych projektach objetych grantem w zakresie
LSR w ramach EFS+ wraz z relacjg zdjeciowg. Informacja powinna zawierac: -
oznaczenie grantobiorcy
- tytut projektu objetego grantem lub jego skrocong nazwe (maksymalnie 150
znakow),

- podkreslenie faktu otrzymania wsparcia finansowego z Unii Europejskiej czyli:
znak Funduszy Europejskich dla Kujaw i Pomorza, znak barw Rzeczpospolitej
Polskiej i znak Unii Europejskiej,

- zadania, dziatania, ktére zostaty zrealizowane w projekcie objetym grantem -
grupy docelowe (do kogo skierowany byt projekt), - cel lub cele projektu objetego
grantem,

- efekty, rezultaty projektu objetego grantem (jesli opis zadan, dziatan nie zawiera
opisu efektow, rezultatow),

- wartos¢ zrealizowanego projektu objetego grantem (catkowity koszt projektu), -
wysokos¢ wktadu Funduszy Europejskich,
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- hasztagi: #FunduszeUE lub #FunduszeEuropejskie.
- minimum 2 zdjecia
4. Dane kontaktowe/kontakt Informacja bedzie zawierac:
- adres biura (lokalizacja)
- godziny otwarcia biura - adres (-sy) poczty e-mail
- numer(-y) telefonu do biura LGD,
- skfad osobowy kadry pracownikéw z podaniem imienia i nazwiska oraz

zajmowanego stanowiska.

5. Newsletter LGD
6. Oznaczenie i przekierowanie do mediéw spotecznosciowych
7. Opcja "szukaj" (lupka)

Ponadto, do ostatniego dnia czerwca kazdego roku realizacji LSR zamieszczone
zostanie roczne sprawozdanie z wdrazania LSR za poprzedni rok zawierajgce
informacje o:
e stanie wdrazania LSR (w tym: liste projektow, ktére uzyskaty wsparcie
z budzetu LSR z podaniem oznaczenia wnioskodawcy, tytutu projektu,
kwoty wsparcia, a w przypadku EFS+ miejsca realizacji projektu,
informacje o przeprowadzonych przez LGD szkoleniach, spotkaniach
informacyjnych, konsultacjach i doradztwie w zwigzku z
przeprowadzonymi naborami.
e prowadzonych przez LGD dziataniach animacyjnych (wraz z opisem
wydarzen zorganizowanych przez LGD oraz projektow realizowanych
z innych $rodkow niz budzet LSR).

Kampania informacyjna poprzez kanat C1,C2,C3 LGD planuje kontynuacje dziatan informacyjno-promocyjnych mediow
w mediach spotecznosciowych spotecznosciowych, tj. prowadzenie kanatu YouTube z przeznaczeniem do
prezentacji filmowych oraz Facebooka jako kanatu biezgcej komunikaciji
tekstowo-graficznej.
Kampania informacyjna dla ZWK-P C1,C2,C3 W celu zapewnienia szerkszej promociji dziatan LGD bedzie informowac ZW z co

najmniej 14-dniowym wyprzedzeniem o zaplanowanych przez LGD w ramach
planu komunikacji jednodniowych wydarzeniach/aktywnosciach na terenie
objetym LSR, tj. konferencjach, seminariach, Forum Generalnym LGD, wreczeniu
umow grantowych/podsumowaniu konkurséw, spotkaniach informacyjno-
konsultacyjnych w gminach, otwartych wydarzeniach plenerowych), na wskazany

Strona 5



przez ZW adres mailowy. O pozostatych aktywnosciach organizowanych przez
LGD w ramach planu komunikacji, biuro LGD zobowigzane jest niezwtocznie
powiadomi¢ ZW na wspomniany adres.

3. Katalog srodkéw zaradczych, stosowanych w przypadku probleméw z realizacja LSR, w tym w razie niskiego poparcia spotecznego
dla dziatan realizowanych przez LGD

Bazujgc na posiadanych doswiadczeniach w zakresie prowadzenia dziatann komunikacyjnych LGD zaplanowato wykorzystanie roznorodnych srodkéw
przekazu i narzedzi komunikacyjnych, tak aby dziatania w tej sferze mozliwie dobrze byly dopasowane do poszczegdinych grup odbiorcow, w tym do
grup defaworyzowanych. Aby zweryfikowa¢ cele komunikacji ustalono wymierne wskazniki, dzieki ktéorym bedzie mozna oceni¢ trafnosé
przeprowadzonych dziatanh i w razie problemow lub niewystarczajgcych efektéw dokona¢ stosownych zmian.

W przypadku niskiej skutecznosci dziatan komunikacyjnych, a takze innych probleméw zwigzanych z realizacjg niniejszego planu LGD wprowadzi
nastepujaca gradacje oddziatywan:

1) Modyfikacje wewnetrzne (realizacyjne) — podjete zostang dziatania zmierzajgce do rozszerzenia lub zmiany sposobu wykorzystania srodkéw

komunikacji przyporzadkowanych do poszczegoéinych dziatan. Pozwoli to wyeliminowa¢ sytuacje, w ktoérych niska skutecznos¢ dziatania wynika
z niewtasciwego zastosowania srodkdéw przekazu (np. nieciekawe komunikaty, niezrozumiata tre$¢, nieczytelnosé, nieadekwatnosc¢ do potrzeb i
mozliwosci percepcyjnych odbiorcy) oraz niedoszacowania planowanych wydatkéw.

2) Modyfikacje zewnetrzne (strukturalne) — znajdg zastosowanie w szczegdlnie uzasadnionych przypadkach i nadzwyczajnych okoliczno$ciach,

beda dotyczy¢ tresci zaplanowanych dziatann komunikacyjnych, zas ich sposob procedowania bedzie jednolity ze sposobem wprowadzania innych

Zmian w strategii.

4. Wskazniki i planowane efekty dziatan komunikacyjnych

Rok Rodzaj dziatania Wskaznik realizacji Wartos¢ Zrédto weryfikacji Przewidywany efekt
planowana do
osiagniecia
2024 Mailing dorazny Liczba adreséw bazy mailingowe;j 90 adresow Lista mailingowa (wykaz) Min. 10 adreséw mailingowych na kazde
Liczba informacji przekazanych w 8 szt. Wydruki przekazanych e-maili 10.000 mieszkancow obszaru
ramach mailingu doraznego
Newsletter Lista adreséw bazy newslettera 45 adreséw Lista mailingowa dla newslettera Min. 5 adreséw bazy newslettera na kazde
(wykaz) 10.000 mieszkancéw obszaru
Liczba wydan newslettera 4 szt. Wydruki przekazanych newsletterow
Wydarzenie otwarte (wlasne) Liczba wydarzen otwartych 1 szt. Dokumentacja fotograficzna z przebiegu Min. 100 uczestnikbw wydarzenia na kazde
organizowanych dla spotecznosci wydarzenia 50.000 mieszkancéw obszaru LSR
obszaru LSR
Liczba uczestnikow wydarzen 200 os6b Lista obecnosci (dla wydarzen z
otwartych ewidencjg obecnosci), Protokét z
rozdysponowania materiatéw
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informacyjnych lub poczestunku (dla
wydarzen bez ewidencji obecnosci)

MPI  (Stoisko  informacyjno- Liczba MPI zorganizowanych w 3 stoiska Dokumentacja fotograficzna Min. 100 oséb, uczestnikéw wydarzenia na
animacyjne) na wydarzenia czasie wydarzen na obszarze LSR kazde 50.000 mieszkancow obszaru LSR
wiasne i inne, realizowane przez Liczba os6b poinformowanych o 200 oséb Protokét rozdysponowania materiatow
partneréw i cztonkéw LGD) zasadach przyznawania pomocy, informacyjnych pracownika LGD
oceny i wyboru operacji na stoisku
informacyjno-animacyjnym MPI
Forum generalne LGD Liczba zorganizowanych forow 1 forum Raport z Forum LGD min. 1 zorganizowane forum generalne, na
ktorym LGD przedstawi wnioski, potrzeby i
pomysty zgtoszone podczas spotkan gminnych
i uzyska informacje o aktualnych potrzebach
zwigzanych z realizacjg LSR
Gminne spotkania informacyjno- Liczba organizowanych spotkan 8 spotkan Raport ze spotkania min. 1 zorganizowane spotkanie informacyjno-
konsultacyjne dla grup gminnych konsultacyjne w kazdej gminie, min 6 oséb
docelowych Liczba uczestnikow spotkan 48 os6b Listy obecnosci na spotkaniach uczestniczacych w kazdym spotkaniu.
gminnych
Spotkania soteckie w gminach Liczba spotkan soteckich z 8 spotkan Listy obecnosci na spotkaniach min. 8 spotkan sofeckich, na ktorych
obszaru LSR uczestnictwem przedstawiciela przedstawiciel LGD informowa¢ bedzie o
LGD zakresach wsparcia ze $rodkéw LSR i
planowanych terminach konkurséw.
Bezptatne szkolenia dla Liczba bezptatnych szkolen 3 szkolenia Program szkolenia min. 24 osoby przeszkolone w zakresie zasad
potencjalnych beneficjentéw organizowanych dla potencjalnych przyznawania pomocy i/lub  wypetniania
beneficjentéw wniosku 0 przyznanie pomocy/powierzenie
Liczba uczestnikdw szkolen 24 osoby Rejestr wydanych certyfikatow grantu przed ogtoszeniem kazdego konkursu
ukonczenia szkolenia lub w trakcie trwania ogtoszenia.
Kampania informacyjna na Liczba aktywnych stron 1 szt. Wydruk interfejsu strony www Srednio 10 odbiorcéw kazdego ze 104 wpisow
stronie internetowej LGD internetowych (przecietnie 2 wpisy tygodniowo).
Liczba  wpisow na  stronie 104 wpisy Wydruki wpiséw ze strony www
internetowe;j
Liczba wyswietlen strony 1040 razy Wydruk narzedzia ewidencji odwiedzin
internetowe;j (np. licznik wej$¢)
Kampania informacyjna poprzez Liczba profili i lub kanatéw w 2 szt. Wydruk interfejsu  kanatu/profilu  w Srednio 100 odbiorcéw kazdego ze 104
kanat w mediach mediach spotecznosciowych mediach spotecznosciowych wpisOw (przecietnie 2 wpisy tygodniowo)
spotecznosciowych taczna liczba materiatow (wpisow, 104 wpisy Wydruk opublikowanych
filméw, animagciji itp.) publikowana materiatow/postow w mediach
w mediach spotecznosciowych spotecznosciowych
Liczba odbiorcow 10.400 oso6b Wydruk statystyk zasiegu (liczby
materiatéw/postébw  w  mediach odbiorcow) materiatéw/postow ~ w
spotecznosciowych mediach spotecznosciowych
Kampania informacyjna dla Liczba przekazanych do ZWK-P 8 szt. Wydruki korespondencji e-mail Sredniorocznie 8 inicjatyw, poza spotkaniami
ZWK-P informacji o aktywnosciach i informacyjno-konsultacyjnymi, na ktore
wydarzeniach w LGD natozono odrebny obowigzek informacyjny
2025 Mailing dorazny Liczba adreséw bazy mailingowe;j 90 adresow Lista mailingowa (wykaz) Min. 10 adreséw mailingowych na kazde
Liczba informacji przekazanych w 8 szt. Wydruki przekazanych e-maili 10.000 mieszkancéw obszaru

ramach mailingu doraznego
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Newsletter Lista adresow bazy newslettera 45 adresow Lista mailingowa dla newslettera Min. 5 adreséw bazy newslettera na kazde
(wykaz) 10.000 mieszkancéw obszaru
Liczba wydan newslettera 4 szt. Woydruki przekazanych newsletterow
Woydarzenie otwarte (wtasne) Liczba wydarzen otwartych 1 szt. Dokumentacja fotograficzna z przebiegu Min. 100 uczestnikébw wydarzenia na kazde
organizowanych dla spotecznosci wydarzenia 50.000 mieszkancow obszaru LSR
obszaru LSR
Liczba uczestnikow wydarzen 200 os6b Lista obecnosci (dla wydarzen z
otwartych ewidencjg obecnosci), Protokét z
rozdysponowania materiatéw
informacyjnych lub poczestunku (dla
wydarzen bez ewidencji obecnosci)
MPI  (Stoisko  informacyjno- Liczba MPI zorganizowanych w 3 stoiska Dokumentacja fotograficzna Min. 100 osob, uczestnikow wydarzenia na
animacyjne) na wydarzenia czasie wydarzen na obszarze LSR kazde 50.000 mieszkancéw obszaru LSR
wiasne i inne, realizowane przez Liczba os6b poinformowanych o 200 os6b Protokdt rozdysponowania materiatéw
partneréw i cztonkéw LGD) zasadach przyznawania pomocy, informacyjnych pracownika LGD
oceny i wyboru operacji na stoisku
informacyjno-animacyjnym MPI
Forum generalne LGD Liczba zorganizowanych forow 1 forum Raport z Forum LGD min. 1 zorganizowane forum generalne, na
ktorym LGD przedstawi wnioski, potrzeby i
pomysty zgtoszone podczas spotkan gminnych
i uzyska informacje o aktualnych potrzebach
zwigzanych z realizacjg LSR
Gminne spotkania informacyjno- Liczba organizowanych spotkan 8 spotkan Raport ze spotkania min. 1 zorganizowane spotkanie informacyjno-
konsultacyjne dla grup gminnych konsultacyjne w kazdej gminie, min 6 oséb
docelowych Liczba uczestnikow spotkan 48 os6b Listy obecnosci na spotkaniach uczestniczacych w kazdym spotkaniu.
gminnych
Spotkania soteckie w gminach Liczba spotkan softeckich z 8 spotkan Listy obecnosci na spotkaniach min. 8 spotkan soteckich, na ktoérych
obszaru LSR uczestnictwem przedstawiciela przedstawiciel LGD informowa¢ bedzie o
LGD zakresach wsparcia ze $rodkéw LSR i
planowanych terminach konkurséw.
Bezptatne szkolenia dla Liczba bezptatnych szkolen 5 szkolen Program szkolenia min. 40 oséb przeszkolonych w zakresie zasad
potencjalnych beneficjentéw organizowanych dla potencjalnych przyznawania pomocy i/lub  wypetniania
beneficjentéw wniosku 0 przyznanie pomocy/powierzenie
Liczba uczestnikéw szkolen 40 os6éb Rejestr wydanych certyfikatow grantu przed ogtoszeniem kazdego konkursu
ukonczenia szkolenia lub w trakcie trwania ogtoszenia.
Kampania informacyjna na Liczba aktywnych stron 1 szt. Wydruk interfejsu strony www Srednio 10 odbiorcéw kazdego ze 104 wpisow
stronie internetowej LGD internetowych (przecietnie 2 wpisy tygodniowo).
Liczba  wpisbw na  stronie 104 wpisy Wydruki wpisow ze strony www
internetowej
Liczba wyswietlen strony 1040 razy Wydruk narzedzia ewidencji odwiedzin
internetowe;j (np. licznik wej$¢)
Kampania informacyjna poprzez Liczba profili i lub kanatéw w 2 szt. Wydruk interfejsu kanatu/profilu  w Srednio 100 odbiorcéw kazdego ze 104
kanat w mediach mediach spotecznosciowych mediach spotecznosciowych wpisow (przecietnie 2 wpisy tygodniowo)
spotecznosciowych taczna liczba materiatow (wpisow, 104 wpisy Wydruk opublikowanych
filméw, animagciji itp.) publikowana materiatow/postow w mediach

w mediach spotecznosciowych

spotecznosciowych
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Liczba odbiorcow 10.400 oso6b Wydruk  statystyk zasiegu (liczby
materiatdow/postow w  mediach odbiorcow) materiatéw/postow w
spotecznosciowych mediach spotecznosciowych
Kampania informacyjna dla Liczba przekazanych do ZWK-P 8 szt. Wydruki korespondencji e-mail Sredniorocznie 8 inicjatyw, poza spotkaniami
ZWK-P informacji o aktywnosciach i informacyjno-konsultacyjnymi, na ktore
wydarzeniach w LGD natozono odrebny obowigzek informacyjny
2026 Mailing dorazny Liczba adreséw bazy mailingowe;j 90 adresow Lista mailingowa (wykaz) Min. 10 adreséw mailingowych na kazde
Liczba informacji przekazanych w 8 szt. Wydruki przekazanych e-maili 10.000 mieszkancow obszaru
ramach mailingu doraznego
Newsletter Lista adresow bazy newslettera 45 adreséw Lista mailingowa dla newslettera Min. 5 adreséw bazy newslettera na kazde
(wykaz) 10.000 mieszkancéw obszaru
Liczba wydan newslettera 4 szt. Woydruki przekazanych newsletterow
Woydarzenie otwarte (wtasne) Liczba wydarzen otwartych 1 szt. Dokumentacja fotograficzna z przebiegu Min. 100 uczestnikéw wydarzenia na kazde
organizowanych dla spotecznosci wydarzenia 50.000 mieszkancow obszaru LSR
obszaru LSR
Liczba uczestnikow wydarzen 200 os6b Lista obecnosci (dla wydarzen z
otwartych ewidencjg obecnosci), Protokét z
rozdysponowania materiatéw
informacyjnych lub poczestunku (dla
wydarzen bez ewidencji obecnosci)
MPI  (Stoisko informacyjno- Liczba MPI zorganizowanych w 3 stoiska Dokumentacja fotograficzna Min. 100 osdéb, uczestnikéw wydarzenia na
animacyjne) na wydarzenia czasie wydarzen na obszarze LSR kazde 50.000 mieszkancéw obszaru LSR
wiasne i inne, realizowane przez Liczba os6b poinformowanych o 200 os6b Protokdt rozdysponowania materiatéw
partneréw i cztonkéw LGD) zasadach przyznawania pomocy, informacyjnych pracownika LGD
oceny i wyboru operacji na stoisku
informacyjno-animacyjnym MPI
Forum generalne LGD Liczba zorganizowanych foréow 1 forum Raport z Forum LGD min. 1 zorganizowane forum generalne, na
ktorym LGD przedstawi wnioski, potrzeby i
pomysty zgtoszone podczas spotkan gminnych
i uzyska informacje o aktualnych potrzebach
zwigzanych z realizacjg LSR
Gminne spotkania informacyjno- Liczba organizowanych spotkan 8 spotkan Raport ze spotkania min. 1 zorganizowane spotkanie informacyjno-
konsultacyjne dla grup gminnych konsultacyjne w kazdej gminie, min 6 osdéb
docelowych Liczba uczestnikow spotkan 48 os6b Listy obecnosci na spotkaniach uczestniczacych w kazdym spotkaniu.
gminnych
Spotkania soteckie w gminach Liczba spotkan softeckich z 8 spotkan Listy obecnosci na spotkaniach min. 8 spotkan sofeckich, na ktoérych
obszaru LSR uczestnictwem przedstawiciela przedstawiciel LGD informowa¢ bedzie o
LGD zakresach wsparcia ze $rodkéw LSR i
planowanych terminach konkurséw.
Bezptatne szkolenia dla Liczba bezptatnych szkolen 4 szkolenia Program szkolenia min. 32 osoby przeszkolone w zakresie zasad
potencjalnych beneficjentéw organizowanych dla potencjalnych przyznawania pomocy i/lub  wypetniania
beneficjentéw wniosku 0 przyznanie pomocy/powierzenie
Liczba uczestnikdw szkolen 32 osoby Rejestr wydanych certyfikatow grantu przed ogtoszeniem kazdego konkursu
ukonczenia szkolenia lub w trakcie trwania ogtoszenia.
Kampania informacyjna na Liczba aktywnych stron 1 szt. Wydruk interfejsu strony www Srednio 10 odbiorcéw kazdego ze 104 wpisow
stronie internetowej LGD internetowych (przecietnie 2 wpisy tygodniowo).
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Liczba  wpisow na  stronie 104 wpisy Wydruki wpisow ze strony www
internetowe;j
Liczba wyswietlen strony 1040 razy Wydruk narzedzia ewidencji odwiedzin
internetowe;j (np. licznik wejs¢)
Kampania informacyjna poprzez Liczba profili i lub kanatéw w 2 szt. Wydruk interfejsu kanatu/profilu  w Srednio 100 odbiorcéw kazdego ze 104
kanat w mediach mediach spotecznosciowych mediach spotecznosciowych wpisOw (przecietnie 2 wpisy tygodniowo)
spotecznosciowych taczna liczba materiatow (wpisow, 104 wpisy Wydruk opublikowanych
filméw, animagciji itp.) publikowana materiatow/postow w mediach
w mediach spotecznosciowych spotecznosciowych
Liczba odbiorcow 10.400 oséb Wydruk statystyk zasiegu (liczby
materiatdow/postow w  mediach odbiorcow) materiatéw/postow w
spotecznosciowych mediach spotecznosciowych
Kampania informacyjna dla Liczba przekazanych do ZWK-P 8 szt. Wydruki korespondencji e-mail Sredniorocznie 8 inicjatyw, poza spotkaniami
ZWK-P informacji o aktywnosciach i informacyjno-konsultacyjnymi, na ktore
wydarzeniach w LGD natozono odrgbny obowigzek informacyjny
2027 Mailing dorazny Liczba adreséw bazy mailingowe;j 90 adresow Lista mailingowa (wykaz) Min. 10 adreséw mailingowych na kazde
Liczba informacji przekazanych w 8 szt. Wydruki przekazanych e-maili 10.000 mieszkancow obszaru
ramach mailingu doraznego
Newsletter Lista adreséw bazy newslettera 45 adreséw Lista mailingowa dla newslettera Min. 5 adreséw bazy newslettera na kazde
(wykaz) 10.000 mieszkancéw obszaru
Liczba wydan newslettera 4 szt. Wydruki przekazanych newsletterow
Woydarzenie otwarte (wtasne) Liczba wydarzen otwartych 1 szt. Dokumentacja fotograficzna z przebiegu Min. 100 uczestnikéw wydarzenia na kazde
organizowanych dla spotecznosci wydarzenia 50.000 mieszkancow obszaru LSR
obszaru LSR
Liczba uczestnikow wydarzen 200 os6b Lista obecnosci (dla wydarzen z
otwartych ewidencjg obecnosci), Protokét z
rozdysponowania materiatéw
informacyjnych lub poczestunku (dla
wydarzen bez ewidencji obecnosci)
MPI  (Stoisko informacyjno- Liczba MPI zorganizowanych w 3 stoiska Dokumentacja fotograficzna Min. 100 osdéb, uczestnikéw wydarzenia na
animacyjne) na wydarzenia czasie wydarzen na obszarze LSR kazde 50.000 mieszkancéw obszaru LSR
wiasne i inne, realizowane przez Liczba oséb poinformowanych o 200 os6b Protokét rozdysponowania materiatdw
partnerow i cztonkéw LGD) zasadach przyznawania pomocy, informacyjnych pracownika LGD
oceny i wyboru operacji na stoisku
informacyjno-animacyjnym MPI
Forum generalne LGD Liczba zorganizowanych foréow 1 forum Raport z Forum LGD min. 1 zorganizowane forum generalne, na
ktorym LGD przedstawi wnioski, potrzeby i
pomysty zgtoszone podczas spotkan gminnych
i uzyska informacje o aktualnych potrzebach
zwigzanych z realizacjg LSR
Gminne spotkania informacyjno- Liczba organizowanych spotkan 8 spotkan Raport ze spotkania min. 1 zorganizowane spotkanie informacyjno-
konsultacyjne dla grup gminnych konsultacyjne w kazdej gminie, min 6 oséb
docelowych Liczba uczestnikow spotkan 48 os6b Listy obecnosci na spotkaniach uczestniczacych w kazdym spotkaniu.
gminnych
Spotkania soteckie w gminach Liczba spotkan softeckich z 8 spotkan Listy obecnosci na spotkaniach min. 8 spotkan soteckich, na ktérych

obszaru LSR

uczestnictwem przedstawiciela

przedstawiciel LGD informowa¢ bedzie o
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LGD zakresach wsparcia ze $rodkéw LSR i
planowanych terminach konkurséw.
Bezptatne szkolenia dla Liczba bezptatnych szkolen 2 szkolenia Program szkolenia min. 16 osob przeszkolone w zakresie zasad
potencjalnych beneficjentéw organizowanych dla potencjalnych przyznawania pomocy i/lub  wypetniania
beneficjentéw wniosku 0 przyznanie pomocy/powierzenie
Liczba uczestnikoéw szkolen 16 oséb Rejestr wydanych certyfikatow grantu przed ogtoszeniem kazdego konkursu
ukonczenia szkolenia lub w trakcie trwania ogtoszenia.
Kampania informacyjna na Liczba aktywnych stron 1 szt Wydruk interfejsu strony www Srednio 10 odbiorcéw kazdego ze 104 wpisow
stronie internetowej LGD internetowych (przecietnie 2 wpisy tygodniowo).
Liczba  wpisébw na  stronie 104 wpisy Wydruki wpiséw ze strony www
internetowe;j
Liczba wyswietlen strony 1040 razy Wydruk narzedzia ewidencji odwiedzin
internetowe;j (np. licznik wej$¢)
Kampania informacyjna poprzez Liczba profili i lub kanatéw w 2 szt. Wydruk interfejsu  kanatu/profilu  w Srednio 100 odbiorcéw kazdego ze 104
kanat w mediach mediach spotecznosciowych mediach spotecznosciowych wpisOw (przecietnie 2 wpisy tygodniowo)
spotecznosciowych taczna liczba materiatow (wpisow, 104 wpisy Wydruk opublikowanych
filméw, animaciji itp.) publikowana materiatow/postow w mediach
w mediach spotecznosciowych spotecznosciowych
Liczba odbiorcow 10.400 os6b Wydruk  statystyk zasiegu (liczby
materiatdéw/postéow w  mediach odbiorcow) materiatéw/postow w
spotecznosciowych mediach spoteczno$ciowych
Kampania informacyjna dla Liczba przekazanych do ZWK-P 8 szt. Wydruki korespondencji e-mail Sredniorocznie 8 inicjatyw, poza spotkaniami
ZWK-P informacji o aktywnosciach i informacyjno-konsultacyjnymi, na ktore
wydarzeniach w LGD natozono odrgbny obowigzek informacyjny
2028 Mailing dorazny Liczba adreséw bazy mailingowe;j 90 adresow Lista mailingowa (wykaz) Min. 10 adreséw mailingowych na kazde
Liczba informacji przekazanych w 8 szt. Wydruki przekazanych e-maili 10.000 mieszkancow obszaru
ramach mailingu doraznego
Newsletter Lista adreséw bazy newslettera 45 adreséw Lista mailingowa dla newslettera Min. 5 adreséw bazy newslettera na kazde
(wykaz) 10.000 mieszkancéw obszaru
Liczba wydan newslettera 4 szt. Wydruki przekazanych newsletterow
Woydarzenie otwarte (wtasne) Liczba wydarzen otwartych 1 szt. Dokumentacja fotograficzna z przebiegu Min. 100 uczestnikow wydarzenia na kazde
organizowanych dla spotecznosci wydarzenia 50.000 mieszkancow obszaru LSR
obszaru LSR
Liczba uczestnikow wydarzen 200 os6b Lista obecnosci (dla wydarzen z
otwartych ewidencjg obecnosci), Protokét z
rozdysponowania materiatéw
informacyjnych lub poczestunku (dla
wydarzen bez ewidencji obecnosci)
MPI  (Stoisko  informacyjno- Liczba MPI zorganizowanych w 3 stoiska Dokumentacja fotograficzna Min. 100 osob, uczestnikdw wydarzenia na
animacyjne) na wydarzenia czasie wydarzen na obszarze LSR kazde 50.000 mieszkancoéw obszaru LSR
wiasne i inne, realizowane przez Liczba os6b poinformowanych o 200 oséb Protokot rozdysponowania materiatéw
partneréw i cztonkéw LGD) zasadach przyznawania pomocy, informacyjnych pracownika LGD
oceny i wyboru operacji na stoisku
informacyjno-animacyjnym MPI
Forum generalne LGD Liczba zorganizowanych forow 1 forum Raport z Forum LGD min. 1 zorganizowane forum generalne, na

ktorym LGD przedstawi wnioski, potrzeby i
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pomysty zgtoszone podczas spotkan gminnych
i uzyska informacje o aktualnych potrzebach
zwigzanych z realizacjg LSR

Gminne spotkania informacyjno- Liczba organizowanych spotkan 8 spotkan Raport ze spotkania min. 1 zorganizowane spotkanie informacyjno-
konsultacyjne dla grup gminnych konsultacyjne w kazdej gminie, min 6 oséb
docelowych Liczba uczestnikow spotkan 48 os6b Listy obecnosci na spotkaniach uczestniczacych w kazdym spotkaniu.
gminnych
Spotkania soteckie w gminach Liczba spotkan soteckich z 8 spotkan Listy obecnosci na spotkaniach min. 8 spotkan sofeckich, na ktérych
obszaru LSR uczestnictwem przedstawiciela przedstawiciel LGD informowa¢ bedzie o
LGD zakresach wsparcia ze $rodkéw LSR i
planowanych terminach konkursow.
Bezptatne szkolenia dla Liczba bezptatnych szkolen 1 szkolenie Program szkolenia min. 8 osob przeszkolonych w zakresie zasad
potencjalnych beneficjentéw organizowanych dla potencjalnych przyznawania pomocy i/lub  wypetniania
beneficjentéw wniosku 0 przyznanie pomocy/powierzenie
Liczba uczestnikoéw szkolen 24 osoby Rejestr wydanych certyfikatow grantu przed ogtoszeniem kazdego konkursu
ukonczenia szkolenia lub w trakcie trwania ogtoszenia.
Kampania informacyjna na Liczba aktywnych stron 1 szt. Wydruk interfejsu strony www Srednio 10 odbiorcéw kazdego ze 104 wpisow
stronie internetowej LGD internetowych (przecietnie 2 wpisy tygodniowo).
Liczba  wpisbw na  stronie 104 wpisy Wydruki wpiséw ze strony www
internetowe;j
Liczba wyswietlen strony 1040 razy Wydruk narzedzia ewidencji odwiedzin
internetowe;j (np. licznik wej$¢)
Kampania informacyjna poprzez Liczba profili i lub kanatéw w 2 szt. Wydruk interfejsu kanatu/profilu  w Srednio 100 odbiorcow kazdego ze 104
kanat w mediach mediach spotecznosciowych mediach spotecznosciowych wpisOw (przecietnie 2 wpisy tygodniowo)
spotecznosciowych taczna liczba materiatow (wpisow, 104 wpisy Wydruk opublikowanych
filméw, animaciji itp.) publikowana materiatow/postow w mediach
w mediach spotecznosciowych spotecznosciowych
Liczba odbiorcow 10.400 oso6b Wydruk statystyk zasiegu (liczby
materiatéw/postébw  w  mediach odbiorcow) materiatéw/postow ~ w
spotecznosciowych mediach spotecznosciowych
Kampania informacyjna dla Liczba przekazanych do ZWK-P 4 szt. Wydruki korespondencji e-mail Sredniorocznie 4 inicjatywy, poza spotkaniami
ZWK-P informacji o aktywnosciach i informacyjno-konsultacyjnymi, na ktore
wydarzeniach w LGD natozono odrgbny obowigzek informacyjny
2029 Mailing dorazny Liczba adreséw bazy mailingowe;j 90 adresow Lista mailingowa (wykaz) Min. 10 adreséw mailingowych na kazde
Liczba informacji przekazanych w 8 szt. Wydruki przekazanych e-maili 10.000 mieszkancow obszaru
ramach mailingu doraznego
Newsletter Lista adresow bazy newslettera 45 adreséw Lista mailingowa dla newslettera Min. 5 adreséw bazy newslettera na kazde
(wykaz) 10.000 mieszkancow obszaru
Liczba wydan newslettera 4 szt. Wydruki przekazanych newsletterow Min. 100 uczestnikow wydarzenia na kazde
Woydarzenie otwarte (wtasne) Liczba wydarzen otwartych 1 szt. Dokumentacja fotograficzna z przebiegu 50.000 mieszkancow obszaru LSR
organizowanych dla spotecznosci wydarzenia
obszaru LSR
Liczba uczestnikéw wydarzen 200 os6b Lista obecnosci (dla wydarzen z
otwartych ewidencjg obecnosci), Protokét z
rozdysponowania materiatéw

informacyjnych lub poczestunku (dla
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wydarzen bez ewidencji obecnosci)
MPI  (Stoisko informacyjno- Liczba MPI zorganizowanych w 3 stoiska Dokumentacja fotograficzna Min. 100 oséb, uczestnikow wydarzenia na
animacyjne) na wydarzenia czasie wydarzen na obszarze LSR kazde 50.000 mieszkancow obszaru LSR
wiasne i inne, realizowane przez Liczba os6b poinformowanych o 200 oséb Protokét rozdysponowania materiatow
partneréw i cztonkéw LGD) zasadach przyznawania pomocy, informacyjnych pracownika LGD
oceny i wyboru operacji na stoisku
informacyjno-animacyjnym MPI
Forum generalne LGD Liczba zorganizowanych forow 1 forum Raport z Forum LGD min. 1 zorganizowane forum generalne, na
ktorym LGD przedstawi wnioski, potrzeby i
pomysty zgtoszone podczas spotkan gminnych
i uzyska informacje o aktualnych potrzebach
zwigzanych z realizacjg LSR
Gminne spotkania informacyjno- Liczba organizowanych spotkan 8 spotkan Raport ze spotkania min. 1 zorganizowane spotkanie informacyjno-
konsultacyjne dla grup gminnych konsultacyjne w kazdej gminie, min 6 oséb
docelowych Liczba uczestnikow spotkan 48 os6b Listy obecnosci na spotkaniach uczestniczacych w kazdym spotkaniu.
gminnych
Spotkania soteckie w gminach Liczba spotkan soteckich z 8 spotkan Listy obecnosci na spotkaniach min. 8 spotkan sofeckich, na ktérych
obszaru LSR uczestnictwem przedstawiciela przedstawiciel LGD informowa¢ bedzie o
LGD zakresach wsparcia ze $rodkéw LSR i
planowanych terminach konkurséw.
Kampania informacyjna na Liczba aktywnych stron 1 szt. Wydruk interfejsu strony www $rednio 10 odbiorcéw kazdego ze 104 wpisow
stronie internetowej LGD internetowych (przecietnie 2 wpisy tygodniowo).
Liczba  wpisbw na  stronie 104 wpisy Wydruki wpiséw ze strony www
internetowej
Liczba wyswietlen strony 1040 razy Wydruk narzedzia ewidencji odwiedzin
internetowej (np. licznik wejsc¢)
Kampania informacyjna poprzez Liczba profili i lub kanatéw w 2 szt. Wydruk interfejsu  kanatu/profilu ~ w Srednio 100 odbiorcéw kazdego ze 104
kanat w mediach mediach spotecznosciowych mediach spotecznosciowych wpiséw (przecietnie 2 wpisy tygodniowo)
spotecznosciowych taczna liczba materiatow (wpisow, 104 wpisy Wydruk opublikowanych
filméw, animagciji itp.) publikowana materiatéw/postow w mediach
w mediach spotecznosciowych spotecznosciowych
Liczba odbiorcow 10.400 os6b Wydruk statystyk zasiegu (liczby
materiatow/postdbw  w  mediach odbiorcow) materiatow/postow ~ w
spotecznosciowych mediach spotecznosciowych
Kampania informacyjna dla Liczba przekazanych do ZWK-P 3 szt. Wydruki korespondencji e-mail Sredniorocznie 3 inicjatywy, poza spotkaniami
ZWK-P informacji o aktywnosciach i informacyjno-konsultacyjnymi, na ktore
wydarzeniach w LGD natozono odrebny obowigzek informacyjny

*Dziatania komunikacyjne realizowane bedg zgodnie z art. 50 ust. 1 Rozporzgdzenia UE 2021/1060 oraz informacjami przekazanymi przez IZ i ksiegg
wizualizacji w zakresie PS WPR
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5. Analiza efektywnosci dziatan komunikacyjnych i zastosowanych srodkéw przekazu wraz z procedurg korygowania planu komunikacji

LGD bedzie monitorowa¢ i analizowaé efektywnosé dziatan komunikacyjnych w ramach planu komunikacji, aby w ten sposob naktonic
mieszkancow do aktywnosci na kazdym etapie okresu programowania. Monitoring polega¢ na biezgcym zbieraniu danych (np. liczba wejs¢ na strone
internetowa), wynikow badan ankietowych, opinii mieszkancow, w powigzaniu ze zgromadzonymi danymi prowadzona bedzie analiza wskaznikow, co
pozwoli na weryfikacje prowadzonych dziatan komunikacyjnych. Dzieki temu we wtasciwym momencie ustali¢ bedzie mozna potrzebe wprowadzenia
zmian w harmonogramie planu komunikacji lub wybraniu innych narzedzi, jesli dotychczasowe dziatania okazg sie nieefektywne.

Pracownicy biura LGD bedg na biezgco analizowa¢ dane i udostepnia¢c zgromadzone wyniki oraz przedstawia¢ je podczas spotkanh
z mieszkancami. Szczegdlng uwage zwrdcg na dopasowanie stosowanych narzedzi do grup docelowych. Jesli okaze sie, ze nie zrealizowano
wskaznikdw wyznaczonych na dany etap, zostang przeprowadzone dziatania naprawcze, zaleznie od ustalonych potrzeb — korekta realizacyjna lub
strukturalna. W razie koniecznosci wdrozenia zmian strukturalnych, powotany zostanie zespdt majgcy za zadanie odnalezienie problemow i zmiane planu
komunikacji poprzez wybor innych dziatan komunikacyjnych, srodkow przekazu lub przeniesienie czesci budzetu. W tym celu przeprowadzone zostang
réwniez spotkania z mieszkancami, podsumowane ankietami ewaluacyjnymi. Uzyskane informacje postuzg do aktualizacji dziatan, a w razie potrzeby
réwniez innych elementéw LSR. W razie koniecznosci poprawy efektywnosci planu komunikacji, sugestie zespotu roboczego zostang przedstawione
cztonkom Zarzadu, Komisji Rewizyjnej i pracownikom biura LGD, kt6rzy bedg mogli wnie$¢ swoje uwagi i komentarze. Nastepnie projekt skorygowanego
planu zostanie poddany konsultacjom w gronie cztonkow LGD. Zatwierdzenie zmienionego dokumentu realizowane bedzie w sposob przewidziany dla
pozostatych zmian LSR.

6. Szacowany budzet realizacji planu komunikacji

Skala zaplanowanych dziatan komunikacyjnych wymagaé¢ bedzie zabezpieczenia srodkdéw finansowych stuzgcych realizacji przewidzianych
zamierzen. Do gtéwnych kategorii wydatkéw zaliczy¢ nalezy:
1) Wynagrodzenia i pochodne (pracownikéw realizujgcych dziatania komunikacyjne)
2) Delegacje (np. dla oséb realizujgcych spotkania soteckie)
3) Zakup towardéw i ustug — funkcjonowanie strony www, zakup materiatéw i produktow niezbednych do organizacji spotkan i wydarzen, zakup
powierzchni reklamowych i publikacyjnych w mediach i inne.

Kalkulujgc prognozowany budzet planu komunikacji kierowano sie dgzeniem do ograniczenia zakupéw gadzetow promocyjnych, wspierajgcych
informowanie spofecznosci o dostepnych funduszach i warunkach pozyskania srodkow, a takze — zminimalizowano wydatki przeznaczone na
opracowywanie publikacji drukowanych, na rzecz cyfryzacji przygotowywanych tresci. Z uwagi jednak na fakt, iz spora czes¢ mieszkancow (w
szczegolnosci osob starszych) posiada ograniczony dostep i umiejetnosci selekcjonowania informacji w sieci, przewiduje sie min. druk czesci
opracowanych materiatéw w formie ulotek.
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W szacowaniu budzetu planu komunikacji uwzgledniono szereg wydatkow zwigzanych z zaplanowanymi dziataniami, w szczegoélnosci koszty

organizacji licznych spotkan informacyjno-konsultacyjnych oraz szkolen.

Rok 2023 2024 2025 2026 2027 2028 2029
Szacunkowa roczna kwota wydatkéw w ramach planu komunikac;ji - 80.000 | 80.000 | 80.000 |80.000 |80.000 | 80.000
Budzet planu komunikaciji 480.000 zt
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